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Time:  Two and Half  Hours                                                                    Total Marks: 75 

Instructions 

1. All Questions are Compulsory 

2. All Questions carry equal marks 

3. Figures to the right indicate marks 

 

सूचना: 

1. सर्व प्रश्न अननर्ार्व आहेत 

2. सर्व प्रश्नाांना समान गुण आहेत 

3. प्रत्रे्क प्रश्नाचे १५ गुण आहेत. 

 

  रे्ळ :- अडीच तास    गुण: ७५ 

 

 

Q1 A.  What are new-age news values and how are they different from the traditional  

news values?                                     (15Marks) 

प्रश्न. १ अ.नवीन काळातील बातम्ाांचे मलू्् का् आह ेआणि ते पारांपाररक बातम्ाांच््ा मलू््ाांपेक्षा  

कसे वगेळे आहते?    (१५ गिु) 

    OR 

   नकां र्ा 

Q1.B. Define sampling? Explain Probability and Non-Probability Sampling.        (15 Marks)

                                  

प्रश्न. १ ब .नमनुा घणे््ाची व््ाख््ा साांगा? सांभाव््ता आणि अ-सांभाव््ता स्पष्ट करा नमनुा  

त्ार करि.े            (१५ गिु) 

 

Q2.A. What are the main reasons for writing a literature review?        (15 Marks) 

प्रश्न. २ अ .साणहत्् समीक्षा णलणहण््ाची मखु्् कारि ेकोिती आहते?    (१५ गिु) 

        OR 

       नकां र्ा 

Q2.B. What is the Observation method and its process?           (15 Marks) 

प्रश्न. २ ब .णनरीक्षि पद्धत आणि त््ाची प्रणि्ा का् आह?े                    (१५ गिु) 
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Q3A. Explain the use of case study methods in Public Relations research.        (15 Marks) 

प्रश्न. ३  अ .जनसांपकक  सांशोधनात केस स्टडी पद्धतींचा वापर स्पष्ट करा.                                     (१५ गिु) 

 OR 

  नकां र्ा 

Q3.B. What are the areas in public relations that require research? Explain with  

examples.                                                      (15 Marks) 

प्रश्न. ३ ब.जनसांपकक  क्षेत्रातील कोित््ा के्षत्राांमध््े सांशोधन आवश््क आह?े उदाहरिाांसह स्पष्ट करा.   (१५ गिु) 

                                                              

         

Q4.A. What are the types of data? What are its uses in Statistics?            (15 Marks) 

प्रश्न. ४  अ.डेटाचे प्रकार कोिते आहते? साांणख््कीमध््े त््ाचे का् उप्ोग आहते?   (१५ गिु) 

                                                                     OR 

                                                                 नकां र्ा 

Q4.B Define the steps while conducting relational Analysis.                   (15 Marks) 

प्रश्न. ४ ब  ररलेशनल णवशे्लषि करताना पा्ऱ््ा पररभाणषत करा.                          (१५ गिु) 

 

Q5. Write Short Notes (Any 3)                                                                            (15 Marks) 

सांणक्षप्त टीपा णलहा (कोितेही तीन)                                                                              (१५ गिु)                     

                                                                                                          

A. McNamara’s Pyramid Model 

अ. मकॅनामाराचे णपरॅणमड मॉडेल 

B. News values 

ब . बातम्ाांच ेमलू्् 

C. Descriptive and inferential statistics                         

 क. विकनात्मक आणि अनुमानात्मक आकडेवारी 

 D. Questionnaire Design  

 ड. प्रश्नावली णडझाइन 

 E. Focus Group Method  

 इ. फोकस ग्रपु पद्धत 

______________________ 
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